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Mirostaw Potulski, prezes Banku BPS:
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Bezpieczenstwo w kazdych warunkach

def2000/WPR

System wspomagajqcy procesy zarzadzania ryzykami bankowymi.
Niezbedny w kazdym nowoczesnym banku spoétdzielczym.

Obszary wykorzystania:
= Raporty na potrzeby oceny adekwatnosci kapitatu wewnetrznego
= Ryzyko ptynnosci, w tym Nadzorcze Normy Ptynnosci
= Elastyczne metody urealnienia ptynnosci
= Ryzyko stopy procentowej
= Ryzyko walutowe
= Ryzyko kredytowe
= Monitorowanie ekspozycji zabezpieczonych hipotecznie
» Testy warunkow skrajnych
» Sprawozdawczos$¢ wewnetrzna
» Wskazniki ekonomiczne

Naturalna integracja z systemem defBank-Pro stanowi uzupetnienie dla celdow zarzadczych
istniejacej ewidencji ksiegowej.

Kazdy podejmuje ryzyko...

Asseco Poland SA -
ul. Olchowa 14, 35-322 Rzeszéw Oprogramowanie

tel.: +48 17 888 55 55, fax: +48 17 888 55 50 y
info@asseco.pl www.asseco.pl dla wymagajqcych
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Spis tresci

! SOCIAL BANKING

Monitor spotdzielczy y
Trzy w jednym. Lekgja matematyki 8 b . d d k .
Ni pies, ni wydra.. 14 IZneS O O ryCIa
Debata o podatku bankowym ) .
ZASADA JEST PROSTA: KTOS CHCE WZIAC KREDYT, ‘
Nie ma zycia bez komorki 22 ZEBY INWESTOWAC, KTOS INNY SKEADA OSZCZED- §
Waojna z gotowka (62) NOSCI NA PROCENT, A POSRODKU JEST PAN, KTORY =
Dieta z Brukselki 25 LEWARUJE TE PIENIADZE 1 ZOSTAWIA SOBIE CALKIEM F
. ) KONKRETNY ZYSK.

Stess testy portfeli bankéw 28 Tak mniej wigcej, upraszczajac dla dziesigciolatka, dziala system banko-
Ryzyko ztego zarzadzania 31 wy. Rafal Agnieszczak, pomystodawca i whasciciel kilku duzych serwiséw
NUK w banku spdtdzielczym (31) internetowych (Fotka.pl, Szafa.pl i Startup School) uwaza, ze na podobnej
System IT, ktéry taczy banki 2 zasadzie bedzie prowadzony social banking dla wirtualnych obywateli. — Nie

ma problemu z identyfikaciq uzytkownikéw sieci, na przyzwoitym poziomie
Bank czy skarpeta? 34 stoi weryftkacja ich bezpieczeristwa. Tylko kwestiq czasu jest to, ze ktos zaoferuje
Fundusze europejskie kompleksowe ustugi finansowe, ktére bedg odbywaly si¢ bezposrednio migdzy
~Jak szukac, zeby znalez¢? (61) ludzmi i... bez udziatu banku. Na razie sq serwisy pozyczek spotecznosciowych
Sygnaty 37 Zopa czy Monetto, ale swiat dopiero prébuje tej technologii, jest na etapie bar-
Banca Popolare. Kapitalizm ludowy 38 a’%o s'kfdowym. Skofﬁo practamany %ostai monapol w telekomunikacji, dlaczego

nie miatoby udac sig w bankowosci?
Rekomendadje na kryzysk 40 Portal Audioteka.pl zorganizowat panel ekspercki pt. Miliarderzy z przy-
Opinie zawieszone w sieci 47 padku, czyli o tym, jak si¢ robi pienigdze w internecie. Debate mlodych ludzi,
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ZARZAD:
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ktorzy tak jak Rafal Agnieszczak robig w wirtualnym $wiecie bardzo realne
interesy, prowadzit Krzysztof Rybiriski byly wiceprezes NB

Méwiono o sile, ktdra pojawia si¢ w postaci ,spotecznych sieci® (social
networks). Internetowe imperium Facebook ma juz 600 mln uzytkowni-
kéw, MySpace — 300 mln, Twitter — 145 mln. To preznie dzialajace firmy
warte miliardy dolaréw. Obliczono, ze na Ziemi zyje obecnie okoto 1 mld
242 mln wirtualnych obywateli; tylu, ilu liczy najwicksze w $wiecie pan-
stwo Chin. Sa to w wiekszosci ludzie mlodzi, ambitni i chetni do komu-
nikowania si¢. Eksperci wskazuja, ze sie¢ ,,wirusowej” wymiany informacji
wzrasta w tempie geometrycznym i jest juz kreowana na piata wladze.

Social network to grupa oséb, kedrych faczy nie tylko wymiana informa-
qji, ale czgsto przyjazn i wspdlnota intereséw. Liczy si¢ dla nich staly dostep
do swojego profilu i rozwdj relacji interaktywnych z innymi za pomoca
komputera, komérki czy smartfonu. Szybko wzrasta tez znaczenie prze-
kazywanych na te serwisy informacji marketingowych. Przyczynia si¢ do
tego rozwdj nieformalnej reklamy, marketingu wirusowego, rekomendacji
klienckich, rankingéw konsumenckich etc. Dla coraz wigkszej liczby firm
dzialajacych w realu serwisy spolecznoéciowe to nowy kanal komunikacji
z klientami. W Chinach (potgzny portal TENCENT) 58 proc. decyzji
przedsigbiorstw o sprzedazy produktéw opiera si¢ juz na informacjach uzy-
skanych z zasobéw internetowych. Nikogo w tej sytuacji nie dziwi, ze kon-
cern software’owy Microsoft przeznaczyl ¢wieré miliarda USD na komer-
cyjne wsparcie partnerstwa z Facebook, ktdrego warto$¢ obecnie szacuje si¢
na 50 miliardéw dolaréw.

W internecie zarabiaja nie tylko najwicksze serwisy, istnieja dziesiatki
tysiecy matych i $rednich dobrze skrojonych na potrzeby swoich uzytkow-
nikéw. Razem z nimi otwiera si¢ wielki wirtualny biznes z catkowicie no-
wymi wyzwaniami. Takze dla bankéw.

REDAKCJA ZASTRZEGA SOBIE PRAWO DO SKROTOW | ADIUSTACJI NADESEANYCH

TEkSTOW. NIE PONOSI ODPOWIEDZIALNOSCI ZA TRESC | POPRAWNOSC JEZYKOWA
ZAMIESZCZONYCH REKLAM. REKLAMAMI SA TAKZE ARTYKULY OZNACZONE JAKO:
PROMOCJA, PREZENTACJA, ARTYKUt PROMOCYJNY | SPONSOROWANY.

\WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE.
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