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Małe i średnie przedsię-
biorstwa mogą teraz bez-
płatnie przez trzy miesiące
dopisywać do Krajowego
Rejestru Długów (KRD)
dowolną liczbę swoich
dłużników. To dobra wia-
domość dla banków i in-

nych instytucji finansowych. 
Akcja ma na celu pomoc tym firmom, które
mają największe problemy z windykacją na-
leżności. Małe i średnie firmy tworzą poło-
wę produktu krajowego brutto. Pracuje
w nich dwie trzecie ogółu zatrudnionych.
Ale to właśnie te firmy nie radzą sobie ze
ściąganiem należności, bo nie mają dostępu
do wyspecjalizowanych biur prawnych czy
wyspecjalizowanych firm windykacyjnych. 
Każda firma może sprawdzić, czy potencjal-
ny kontrahent nie figuruje w bazie danych
nierzetelnych klientów i czy nie zalega ko-
muś z płatnością. Klientami KRD jest 13 tys.
przedsiębiorstw, a w bazie danych zgroma-
dzono informacje o 60 tysiącach dłużników. 
Im więcej tego rodzaju baz danych, tym le-
piej dla banków. Być może dzięki okreso-
wym promocjom przy wpisywaniu firm
w rejestr więcej podmiotów ujawni swoje
„prawdziwe” oblicze, w ten sposób zdejmu-
jąc część obowiązków pracownikom banko-
wym przy sprawdzaniu i weryfikacji zdol-
ności kredytowej. Nikt bowiem lepiej nie zna
firmy zadłużonej w banku niż jej kontrahent. 
W majowym numerze BANKU szczególnie
polecam artykuły dotyczące rozwoju wła-
śnie sektora małych i średnich przedsię-
biorstw. Trudno się z tym nie zgodzić, że
jest to bardzo perspektywiczny sektor dla
polskich banków. Przyszło mu działać
w bardzo trudnych warunkach (które opi-
sujemy w „Informatorze eksperckim”), ale
to z biegiem lat powinno się zmieniać
na lepsze. Wraz ze wzmacnianiem się ma-
łych firm i poprawą płynności będą one co-
raz lepszymi klientami banków. Kiedy fir-
ma rośnie, oczywiste jest też, że poszukuje
kapitału. Tym poszukiwaniom poświęcamy
specjalne artykuły.
Przygotowaliśmy nie tylko ciekawe teksty
traktujące o rynku kapitałowym, ale także
z dziedziny marketingu instytucji finanso-
wych (Adama Zycha i dr. Marka Matusia-
ka). Szczególnie zaś polecam pierwszy chy-
ba na rynku rzetelny i wyczerpujący artykuł,
informujący o tzw. art.-banking, czyli inwe-
stowaniu przez instytucje finansowe na ryn-
ku sztuki. Pożytecznej lektury! 

Kronika 
Rynek finansowy – kwiecieƒ 2005

Magazyn Komentarz

Wydarzenia i wskaêniki
■ Sektor bankowy wypracował w I kw.
2005 r. 2 mld zł zysku netto, wobec 1,804
mld zł w I kw. 2004 r. Zysk netto banków
komercyjnych ukształtował się na pozio-
mie 1,950 mld zł, podczas gdy rok wcze-
śniej wyniósł 1,804 mld zł. Banki spół-
dzielcze osiągnęły 174,5 mln zł zysku
netto, wobec 128 mln w I kw. 2004 r. 
■ Wpływy z prywatyzacji brutto
w okresie od początku 2005 r. do końca
kwietnia osiągnęły 502,8 mln zł, czyli sta-
nowiły 8,9 proc. kwoty planowanej
na bieżący rok w budżecie państwa.
W ciągu czterech pierwszych miesięcy
2005 r. Ministerstwo Skarbu Państwa
przeprowadziło 23 transakcje sprzedaży
udziałów w spółkach za 402 mln zł oraz
otrzymało należności od inwestorów po-
chodzące z 30 innych projektów, na kwo-
tę 13,6 mln zł. Łącznie z prywatyzacji po-
średniej uzyskano więc 415,6 mln zł, czyli
7,7 proc. kwoty zaplanowanej na cały rok.
■ Krajowa Izba Rozliczeniowa zanoto-
wała bardzo dobre wyniki finansowe
w 2004 r. Osiągnęła najwyższy w swojej
ponad 10-letniej historii zysk netto, któ-
ry wyniósł 30.868.507,37 zł. Tak dosko-
nały wynik udało się osiągnąć pomimo
obniżenia średniej opłaty o 26 proc. za je-
den komunikat elektroniczny w stosun-
ku do 2003 r. Akcjonariusze Izby zdecy-
dowali o przeznaczeniu około 87 proc.
zysku netto na wypłatę dywidendy, 
tj. 27,2 mln zł (2500 zł/akcję).
■ Bank Ochrony Środowiska S.A. został
uhonorowany Medalem Europejskim
za grupę preferencyjnych kredytów
na przedsięwzięcia z zakresu termo-
modernizacji. Usługa ta skierowana jest

do właścicieli i zarządców budynków, 
tj. spółdzielni mieszkaniowych, wspólnot
mieszkaniowych, jednostek samorządu
terytorialnego, przedsiębiorców, osób fi-
zycznych, oraz innych. Medal Europejski
jest rekomendacją Urzędu Komitetu Inte-
gracji Europejskiej oraz Business Centre
Club wystawianą wyrobom oraz usługom,
które swoim standardem reprezentują po-
ziom europejski.
■ Warszawska Grupa Inwestycyjna roz-
poczęła działalność maklerską. Spółka
jest największą w Polsce firmą z sektora
poza-bankowego oferującą usługi na ryn-
ku walutowym. Warszawska Grupa In-
westycyjna Dom Maklerski SA działa
na podstawie zezwolenia na prowadze-
nie działalności maklerskiej, wydanego
28 września 2004 r. przez Komisję Pa-
pierów Wartościowych i Giełd (DDM-M-
-4021-56-1/2004). WGI może zarządzać
portfelami, w skład których wchodzą in-
strumenty finansowe, oraz prowadzić ra-
chunki instrumentów finansowych i ra-
chunków pieniężnych.

■ Szwajcaria ma dwie
oficjalne waluty. W grud-
niu ubiegłego roku Bank
Światowy oficjalnie za-
akceptował przyznanie
skrótu CHW jednostce
monetarnej szwajcar-
skiego Banku WIR.
W ten sposób uinstytu-
cjonowany został frank
szwajcarski WIR, waluta,
którą od ponad siedem-
dziesięciu lat posługują
się lokalne społeczności
biznesowe Szwajcarii
i Lichtensteinu. Uznanie,
z jakim spotkał się ten
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